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e Garantiert 100 % biologische Zutaten

e Qualitdtsvorgaben sind strenger als die gesetzlichen Bio-Vorschriften

e Rot-weil} nur fir Produkte, deren Rohstoffe aus Osterreich stammen und
hier be- und verarbeitet wurden

e Fir Fleisch & Wurst, Milch & Milchprodukte, Eier, Obst, Gemiise & einige
Verarbeitungsprodukte
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e  Garantiert bauerliche Produkte direkt vom Bauernhof - Gleich

e Sorgfaltige Verarbeitung eigener Rohstoffe vom Hof down-
loaden!

Gentechnik-frei-Logo
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Als Landjugend sind wir nicht nur re-
gionale Brauchtumstrdgerin, sondern
auch aktive Mitgestalterin unseres
landlichen Raums. ,Daheim kauf ich
ein” war somit bisher schon unser un-
ausgesprochenes Motto. Gerade in
der Landjugend ist es bereits vieler-
orts selbstverstdndlich, ein gelebtes
Miteinander mit den Betrieben in der
Region zu férdern und regional einzu-
kaufen. Auf Flexibilitat und Verlasslich-
keit in der Region kénnen wir dabei
vertrauen. Hier ist uns oft gar nicht be-
wusst, dass wir damit die Grundlage fur

@ den Fortbestand der lokalen Wirtschaft
und nicht zuletzt der heimischen Land-
wirtschaft schaffen. Laut der Studie
Global denken - lokal handeln, der
Johannes Kepler Universitét Linz, die
von der Hagelversicherung Osterreich
in Auftrag gegeben worden ist, kén-
nen zusétzlich 21.000 Arbeitsplétze
in Osterreich geschaffen werden, wenn
wir 10 % mehr heimische Lebensmit-
tel kaufen. AuBerdem erhéht sich
das BIP um 1,8 Milliarden Euro, wenn
wir 10 % der Importe von Lebens-
mitteln reduzieren und durch inlan-
dische Produkte ersetzen. Mit deiner
bewussten Kaufentscheidung gestaltest
du die Zukunft mit!

Julia Saurwein & Martin Stieglbauer

Bundesleitung der
Landjugend Osterreich

Quelle: Osterreichischen Hagelversicherung
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| Emmulrwgwichtig ist:

Es schafft B & Es sorgt fiir die beste
Arbeitsplatze ﬁ Qualitét der Lebensmittel.

in der Region.
Es erhilt die Infrastruktur

Es schiltzt das Klima th im I3ndlichen Rauin.
Slox

und die Umwelt.

(Q\/_\/ Es fordert den Kontakt
Es erhalt die 11 H_Q_\ zwischen Produzent und
Kulturlandschaft. ROD Konsument.

Es fordert heimische %ﬁ Es stérkt den léndlichen
Pflanzen und Tiere. Raum und sein Image.

Es starkt die Lebens- A Es erhoht regionales
qualitdt und Attraktivitat Bewusstsein fiir die

im landlichen Raum. nichsten Generationen.
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... und kaufst regionale
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von Anbietern, ....

‘

-

: Jﬁﬂ ;
Verdienst du i S

dein Geld in der : b - ...dieihre
Region ... S Jl Produkte

regional

| WIRtschaften .  beziehen ...

fidf wngtie Regionw <2 o

)

», s

"‘\"\k' ﬁm

s ... sicherst du Arbeitsplitz
v und folglich die Lebensqualitat
einer/eines jeden Einzelnen.

<___________________

Kaufst du nichtin der
Region, geht das Geld
fiir den regionalen
Wirtschaftskreislauf
verloren.

»Mit deiner Kaufentscheidung
starkst du die heimische Wirtschaft.”

Bernadette Mayr, Geschiftsfiihrerin LJO
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O o ﬂ— \\\ der marktorientierten Wirtschaft

________________ DIE KLEINEN

*Die Europédische Kommission UND MITTLEREN
definiert ein KMU als Unternehmen UNTERNEHMEN*

mit weniger als 250 Mitarbeiter- OSTERREICHS
Innen und einer Umsatzsumme bis IN ZAHLEN

€50 Mio. bzw. einer Bilanzsumme
bis € 43 Mio. Dariiber hinaus muss = a----—p Deven helben

es sich um ein ,eigenstandiges” 286 100 S
[} etriepbe

S5
Unternehmen handeln und es darf el i3 w
Rt weniger als 10 Beschéftigte

kein Partner- oder verbundenes 1 1 9.500

Unternehmen sein. Ein-Personen-Unternehmen
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... KMU stellen 99,7 % a"er 6Sterr6iChiSChen Unterl‘lehmen der gewerblichen Wirtschaft und @
... bieten mehr als 1 ,9 MiOo MenSChen eil‘lel‘l Arbeitsplatz

DIE MEISTEN DAVON SIND  ¢---ooommmemooonee g > DIESE ...
TATIG IN DEN SEKTOREN ... Das sind .

bilden 65,8 %

aller Lehrlinge aus
(61.600 Lehrlinge)

Herstellung
von Waren
und Gastronomie

Beherbergung
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erzielen 64 %

N der Umsatze (€ 456 Mrd.)
aller Erwerbstatigen & Lehr-

linge in der marktorientierten
Wirtschaft in Osterreich

Quelle: https://www.bmwfw.gv.at (Erhebungsjahr 2014)
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